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Tim, Vodafone, Nettlix, Sky e Chil
latvabanda larga vola con la fibra

T1m, Vodafone, Netflix, Sky
11 boom della tv abanda larga

SIAMO ANCORA LA
CENERENTOLA D'EUROPA MA
FINALMENTE IL SETTORE
CRESCE DEL 50% L’ANNOE
NEL 2019 SUPERERA 14
MILIONI DI UTENTI. TORNA IN
CORSA ANCHE FASTWEB.
MEDIASET ATTARDATA DALLA
GUERRA CON VIVENDIMA EIN
RITARDO ANCHE AMAZON
Stefano Carli

utti in sala: lo spettacolo sta per co-
minciare, anzi i titoli di testa sono
gia sullo schermo. La tv on demand ha fi-
nalmente messo in moto la bandalarga e
soprattutto quella ultralarga, che significa
fibra ottica. Gli utenti crescono, ladoman-
da preme anche in Italia, risolvendo I'an-
noso dilemma se si debba prima costruire
le nuove reti ultraveloci o aspettare il cre-
scere dell'offerta. In numeri: oggi in Italia
cisono 1,7 milioni di utenti divideo onde-
mand. Sono utenti che guardano meno tv
tradizionale, quella dei palinsesti e dei ta-
sti del telecomando e che invece sempre
pilt di frequente cercano quello che vo-
gliono vedere su cataloghi online.
C rescono non perché ci sia-
no in giro pill smartphone
otavolette, ma perché ora sempre
piu film, serie tv, grandi eventi e
sport arrivano con ottima qualita
sui televisori di casa: siano smart
tv, ossia tv a cui, oltre il cavo d'an-
tenna si connette anche il cavo
verso il modem a banda larga do-
mestico (o un wi-fi) oppure grazie
ai set-top-box, (pil facile chiamar-
li decoder) che abilitano anche i
vecchi apparecchi attraverso la
porta Hdmj: da Timvisiona Voda-
fone Tv, da Now.tv di Sky a Infin-
tiy e, tra qualche mese, anche al
nuovo decoder di Fastweb che sta
ultimando i suoi trial tecnici per
adattare alla rete italiana il deco-
derusato in Svizzera dalla sua con-
trollante Swisscom.
Un milione e 700 mila utenti
che cresceranno rapidamente.
“A fine 2019 ne stimiamo quasi
4,2 milioni”, spiega Augusto Pre-
ta, direttore di ItMedia Consul-
ting, che all'esplosione del Vod, il
video on demand, in Europa e in
Italia ha dedicato un rapporto
uscito appena un paio di mesi fa.
“L'Ttalia sta iniziando a recupera-
re il gap che la ha finora seperata

da resto del mercato europeo: la
nostra analisi infatti ~ continua
Preta - stima che mentre I'Euro-
Ppacontinuera a crescere nei pros-
simi tre anni a tassi tra il 20% di
quest’anno il 14% del 2019, i rica-
vi del settore in Italia aumenteran-
no del 72% quest’anno e di quasi
il55% tra tre anni”.

Che il mercato ci creda si vede
nei fatti. All'estero, ovviamente,
prima di tutto, con le ultime ope-
razioni. At&t che acquisisce pri-
ma Direct Tv (la maggiore pay tv
satellitare Usa) e poi Time War-
ner (anche se 'operazione deve
ottenere anche ora il via libera
dell’Antitrust Usa), a cui rispon-
de Verizon con I'acquisizione di
Yahoo. Ma ance in Italia, dove le
cose si anno muovendo rapida-
mente. Telecom ha rilanciato
Timvision, Vodafone lancia Vo-
dafone Tv e Fastweb, come antici-
pato pil1 sopra, sta rientrando nel
settore da cui era uscito alcuni an-
ni fa con lo spinoff di Chili Tv.

La proposta Vodafone

Quanto a Vodafone, si sa della
sua offerta, del valore di circa 10
euro al mese. I contenuti sono in
via di definizione con potenziali
alleati come Sky, Discovery, Via-
com. Di certo ci sono gia trale op-
zioni Netflix e Chili, con paga-
mento a parte, ma con un'offerta
iniziale che comprende sei mesi
di Netflilx e 6 film di Chili. Per ora
¢invenditain una trentina di ne-
gozi Vodafone ma si arrivera pre-
sto aregime. D'altra parte 'offer-
ta del gruppo guidato da Aldo Bi-
sio & legata a filo doppio allo svi-
luppo dellarete ottica di Open Fi-
ber, Ia joint venture Enel e Cdp
con cui Vodafone ha un accordo
operativo.

Timvision, l'offerta di tv in
streaming di Telecom Italia, & su-
gli scudi: presentando i conti del
gruppo per il 2016, la scorsa setti-

mana, |'ad Flavio Cattaneo hadet-
to chiaramente che & dai servizi a
valore aggiunto sulla fibra, e in
particolare dalla tv, che il gruppo
si aspetta di tormare a veder cre-
scerericavi e margini. E si stamuo-
vendo di conseguenza: accelera
sulle nuove reti, con 120 mila nuo-

ve case passate ogni settimana, ha
societarizzato Timvision, prima
una divisione della capogruppo,
ha firmato un accordo con Rai per
venti film prodotti da RaiCinema
in esclusiva. Una cosa, quest’ulti-
ma, che ha fatto anche storcere
qualche naso a Viale Mazzini do-
veé stata da poco rinnovatal'offer-
ta di RaiPlay, la catch-up tv, gratui-
ta ma con pubblicita dove si puo
rivedere online e on demand la
programmazione degli ultimi set-
te giorni, oltre le dirette streaming
di tutti i dieci canali Rai.

I1lato dell'offerta

Se il fronte delle telco & in fer-
mento, anche dall’altra parte,
quella dell’offerta, ci sono movi-
menti. Broadcaster, major e pro-
duttori di contenuti hanno intui-
to che il momento & positivo e
spingono sull’acceleratore. Con
il risultato che il mercato, colpito
da questo aumento di offerta,
reagisce e cresce ed oggi gli uten-
ti italiani possono scegliere in un
panorama di una ventina di offer-
te diverse, tra abbonamenti e
pay-per-view, tra cataloghi spe-
cializzati e anche motori di ricer-
ca. I quasi 2 milioni di utenti italia-
ni erano un miraggio solo dodici
mesi fa. C'é che & un mercato in
cui i protagonisti non si shottona-
no e cifre ufficiali non ci sono. Si
possono solo citare quelle che ad-
detti ai lavori e operatori ammet-
tono a mezza bocca. Secondo que-
ste indiscrezioni il primo operato-
re sarebbe oggi Timvision, con cir-
ca 400 mila utenti, compresa perd
una quota di utenti registrati ma
che non hanno ancora attivato il
servizio.

Cifre ad alta oscillazione quel-
le relative a Netflix che secondo
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alcune stime potrebbe avvicinar-
si ai 400 mila utenti (compresi
quelli nel periodo gratuito) e se-
condo altre valutazioni arrivereb-
be amalapena a 300 mila. Risulta-
to non disprezzabile ma comun-
que sotto le attese (si parlava di
un milione entro il primo anno, e
Netflix & partita nell’ottobre
2015). A rallentare la corsa del
gruppo di Reed Hastings sarebbe-
ro ancora una ridotta offerta di
contenuti in italiano e la scarsa
abitudine del pubblico nostrano
ai film sottotitolati. Senza contare
che i titoli di punta prodotti dal
gruppo, a partire da House of
Cards, in Italia sono stati acquista-
ti dai concorrenti, Sky in testa.

La crescita di Chili

Chili vanta in Italia 650 mila
utenti registrati, il 90% dei quali
ha anche registrato un metodo di
pagamento, e cresce di 20 mila
nuove registrazioni al mese. Ma
Chili ha un modello di business di-
verso dagli altri: niente abbona-
mento ma si paga volta per volta
quello che si vede. Chili non ha
un suo decoder ma siaffida, come
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Netflix, d’altronde, alla presenza
sui set-top-box degli altri, da Tim-
vision a Vodafone, alla presenza

della sua icona nelle tv connesse
di Samsung e Lg e alla possibilita
di connettere il proprio smartpho-
ne o la propria tavoletta al televi-
sore tramite le “chiavette” Hdmi
come Chromecast di Google o
Amazon Fire. Anche per Sky non
si hanno numeri precisi. Sui 100
mila dovrebbero essere gli utenti
che vedono l'intero bouquet del-
la pay tv guidata da Andrea Zap-
pia tramite la fibra ottica e con
I'apposito decoder sviluppato da
Sky con Telecom Italia per repli-
care tutte le funzionalita del rice-
vitore satellitare. Piti del doppio,
forse sui 250 mila, invece, gli uten-
ti di Now.tv, la versione “low co-
st” di Sky che viaggia esclusiva-
mente via web.

Situazione in stallo in casa Me-
diaset, viste le note vicende so-
cietarie; su Premium Online non
ci sono numeri. E su Infinity, in
pratica la Netflix del Biscione,
film e serie tv, lanciata proprio
anche per non lasciare strada li-
bera a Netflix, si parla di una for-

bice compresa trai 100 mila e i
200 mila utenti. E ancora indie-
tro & Amazon Prime Video, che
dal 14 dicembre scorso, giorno
del lancio ufficiale, in Italia ma
assieme ad altri 200 mercati, ¢
praticamente appannaggio gra-
tuito di tutti gli utenti di Amazon
Prime. Amazon non rilascia nu-
meri su quanti siano gli utenti in
Italia e tanto meno su quante sia-
no le eventuali attivazioni del ser-
vizio. L'utilizzo & comunque ri-
dotto dalla esiguita del catalogo,
per ora, con pochi film doppiati.
Forse le cose miglioreranno in
primavera, quando dovrebbe ar-
rivare anche in Italia “Crisis in 6
Scenes” la serie tv firmata da
Woody Allen.

E poi c'¢ il resto: dalla Play Sta-
tion Video di Sony, ad iTunes di
Apple e Google Play, che non pre-
vedendo pagamenti fissi ma ac-
quisti a catalogo e sfuggono anco-
ra di pih ad ogni rilevazione, fino
aportali come Mubi, Vimeo o'ita-
liana MyMaovies che propongono
selezioni mensili o settimanali di
contenuti: una specie di ritorno a
una forma di palinsesto
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' LA STREAMING TV IN ITALIA
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E' la versione low cost di Sky. E diviso in pacchetti, il primo
costa 9,99 euro al mese gli altri si aggiungono a prezzi inferiori
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un anno (49 euro). Il suo punto di forza sono i film dei grandi festival

A 10 euro/mese, con offerte in bundie e con altri servizi Tim. Offre
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‘u’EI’SIonE online della pay tv di Mediaset con pacchetti differenziati da
9 a 40 euro al mese. Opera su decoder Mediaset ed anche come app
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E un portale di contenuti video pubblicati direttamente dagli autori
che scelgono anche la modalité di vendita

Non prevede alcuna forma di abbonamento, si paga volta per volta

cid che si vede. Non ha un propric decoder ma funziona come app

Offerta in bundle con gli abbonamenti in fibra di Vodafoneadun
valore di 10 euro. Abilita alla visione di Netflix, Chili e altri contenuti

Senza abbonamento, come Chili, & lo store di conteuti video
della Sony che utilizza la console per connettere lo schermo tv

La piattatorma di distribuzione di contenuti video di Apple,
inizialmente nata peu file mp3 per la musica

Faapoalmpnnipmnimdie-mm Rakuten.
Offre in pay-per mmmmﬂm Disney, Sony, Fox, HBO

Lanciato in Italia asSieme ad altri 200 mercati in dicembre
& in fase di roll out. | contenuti aumenteranno nei prossimi mesi

La catoh-up tv di Rai offre gratis | contenuti delluftima settimana
di tutt i canali i cui metie in rete anche le dirette online
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[IPROTAGONISTI]

Sono 16 i maggiori protagonisti
della streaming tv in Italia
elencati nella tabella sotto il
titolo. Un'offerta che cresce con
il diffondersi della fibra ottica. Gli
utentiin fibra di Telecom Italia
sono circa un milione e sono
raddoppiati nel corso del 2016

Aldo Bisio (1)
ad diVodafone
Italia, che ha
da poco
lanciato
Vodafone Tv
Andrea
Zappia (2)
addi Sky Italia

ad di Chili
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